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	Beskrivelse


I dag har forbrugere mere regnekraft i smartphonen, end hele NASA havde under den første månelanding. Med information tilgængelig altid og bullshit-detektorer så store som Rundetårn nytter det ikke at blæse med varm salgsgas. Dine kunder kan og vil gennemskue dig.

Den gode nyhed er, at kunderne mere end nogensinde før er interesserede i at handle med virksomheder, der hjælper dem. Content marketing er metoden til at skabe interesse for dine produkter ved at lave engagerende eller underholdende indhold, som relaterer sig til dine produkter.

Content Marketing Bogen klæder dig på til at øge efterspørgslen gennem nyttigt og målrettet indhold. Den er skrevet til dig, der arbejder professionelt med marketing eller kommunikation, og som tænker: »Vi må kunne gøre opmærksom på os selv på en mere effektiv måde uden at forstyrre vores kunder.«
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